M.L.&S. Newsflash

Ring frei! M.L.&S. startet Wachstumsoffensive

der Zurich Gruppe.

Nach dem die Zurich Gruppe mit M.L.&S. im Bereich
,Leben piinktlich zum O1. Januar 2005 bereits ein
integriertes Verkaufsférderungspaket zum Thema
Alterseinkiinftegesetz (AltEinkG) auf den Weg gebracht
hatte, wurde nun im Friihjahr die Wachstumsoffensive
im Bereich ,,Sach® — oder wie es bei der Zurich Gruppe

heiBt — ,,General Insurance* erdffnet.

Die Diisseldorfer Werbeagentur M.L.&S. erhielt von der
Zurich Gruppe den Auftrag, die hierfiir erforderlichen
VertriebsmotivationsmaBnahmen vom Vorstandsbrief iber
Poster bis zum Bildschirmschoner fiir die beiden Aus-
schlieBlichkeitsorganisationen Deutscher Herold und

Zurich zu entwickeln.
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Das Motto der Wachstumsoffensive ,,Ran an den Markt!
Ring frei fiir Ihre VWachstumsoffensive* spricht den Ver-

mittler dabei auf sportlich motivierende Art und Weise an.

Ran an den Markt!
Ring frei fiir Thre
Wachstumsoffensive.
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Anhand einer 10 seitigen Informationsbroschiire wird
der Vermittler liber die Wachstumsoffensive und

die MaBnahmen in den verschiedenen Produktbereichen
informiert. Mit speziellen Postern fiir die Biirordume
werden die individuellen Wachstumsziele der jeweiligen
Versicherungsagentur fiir alle Mitarbeiter ersichtlich
definiert und monatlich fortgeschrieben. Ein Bildschirm-

schoner erinnert tiglich an das angepeilte Ziel.

Bildschirmschoner

Ran an den Markr!

Ring frei fiir [hre
Wachstumsoftensive.

Ran an den Markt! Ring frei
fiir Thre Wachstumsoffensive,
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Im Rahmen der Offensive entwickelte M.L.&S. neben
den MotivationsmaBnahmen zudem die verkaufsunter-
stiitzenden Unterlagen und begleitenden Kommunikations-
maBnahmen fiir das Produkt UBR (Unfallversicherung
mit Beitragsriickerstattung), das als Zurich Produkt
erstmals im Uberkreuzverkauf von der AusschlieBlich-

keitsorganisation Deutscher Herold vertrieben wird.

Unfallschutz mit
Kapitalbildung.
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Vorsorge oplimiert.

Préasentiert wurde den Vertriebswegen das Gesamtpaket
durch den Vorstand vor rund 350 Fiihrungskriften und

Multiplikatoren.
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Konzeption und Gestaltung:

M.L.&S. Werbeagentur

M.L.&S. ist eine inhabergefiihrte Full-Service Werbe-
agentur mit |4 festangestellten Mitarbeitern und Sitz im
Diisseldorfer Medienhafen. Seit 1977 betreut M.L.&S.
Unternehmen und Marken sowohl| gesamtheitlich als auch

auf Projektbasis.

Aktuelle Kunden von M.L.&S. sind neben der Zurich
Gruppe Unternehmen wie WGZ BANK, Volksbank
Gelsenkirchen-Buer, Stockheim (Gastronomie), Quelle
(Versandhandel), Deutsche Annington (Wohnungs-
wirtschaft), Deutsche-Senior-Partner AG (Finanzdienst-
leistungen), Hoesch Design (Wellnessprodukte),
Epson (IT), Carglass (Automobildienstleistung), Mitsui

(Handel) und Hymer (Reisemobile).

Mehr Infos unter www.mls-advertising.com

Kontakt

M.L.&S.
Axel Janz (Etat Director) Tel.: 0211 68041-20
Wilf Lamers (Geschiftsfihrung) Tel.: 0211 68041-0
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